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Introduccion

Bienvenido al manual de marca de la Camara de Comercio de Bogota.

Hemos creado esta guia para darle a conocer la idea central de nuestra
marca y ayudarle a entender como se expresa visualmente. Asimilar y poner
en practica de manera clara las normas basicas de disefio que aqui
presentamos, es esencial para proyectar una imagen consistente

y atractiva.

Por favor, estudie con detenimiento este documento antes de disefar,
es una guia rapida y practica.

Gracias,

Gerencia de Asuntos Corporativos
Camara de Comercio de Bogota
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Estrategia de marca

En esta seccién se describen los conceptos estratégicos esenciales
de la marca CCB, necesarios para guiar la ejecucion conceptual de
las distintas comunicaciones y establecer un estilo y tono comunes.



1.1. ¢Qué somos?

Entender qué es la CaAmara de Comercio de Bogota es el primer paso
para disefar piezas de comunicacién visual que estén alineadas con
su razén de existir.

Somos una entidad privada sin animo de lucro que
busca construir una Bogota-Region sostenible a largo
plazo, promoviendo el aumento de la prosperidad de
sus habitantes, a partir de servicios que apoyen las
capacidades empresariales y que mejoren el entorno
para los negocios con incidencia en la politica publica.



1.2. Idea central

La idea central es una declaracién sencilla y contundente que sintetiza nuestra
esencia, aquello que verdaderamente nos hace diferentes. La idea central es lo
que hace que nuestra marca sea mucho mas que un logo, la llena de contenido
al definir nuestra propuesta de valor:

Ser aliados de los empresarios de Bogota-Regién

es trabajar para promover su prosperidad, fortalecer
sus capacidades empresariales y mejorar el entorno de
sus negocios. Todo lo que hacemos esta fundamentado
en que si los suefos empresariales se hacen realidad

y crecen, prosperamos todos y prospera la region.

Nuestro compromiso con su desarrollo nos impulsa
a trabajar como aliados para que los suenos
empresariales se vuelvan realidad.

Tus suefos son nuestra empresa.



1.3. Valores

Los valores definen el comportamiento que debemos seguir. Estan en
todo lo que decimos, en todo lo que hacemos, y en todo lo que logramos.
Estos valores nos ayudan a proyectar y reforzar la idea de marca.

Somos integros
Es actuar y pensar en el marco del respeto, honestidad y legalidad, desempenandonos
con transparencia y excelencia.

Estamos comprometidos con el servicio
Son los comportamientos y acciones que buscan permanentemente la satisfaccion
de nuestros grupos de interés.

Creamos futuro
Es contribuir a la generacién de valor para los ciudadanos y empresarios, mediante un
portafolio de servicios innovadores disenados para la prosperidad de Bogota-Region.



1.4. Tono

Cada pieza de comunicacion visual debe reflejar nuestra esencia. Para lograrlo,
deben tener un mismo tono independientemente del mensaje que contengan.

Nos expresamos con personalidad propia y un tono
que genere tranquilidad, confianza, optimismo y
que demuestre nuestro conocimiento.

Nuestra marca es:
La mejor consejera
Positiva / optimista
Experta

Sencilla

Practica
Innovadora
Cercana con respeto
Proactiva
Transparente
Emprendedora



Expresién de marca

En esta seccién se presentan los distintos elementos que conforman
la identidad visual de CCB y sus respectivas normas basicas de uso,
necesarias para garantizar su correcta aplicacion.
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2.1. Logo

Nuestro logo se compone de dos elementos 2. El nombre: expresa de manera clara y directa
esenciales: 1. EL simbolo: una abstraccion de las nuestra funcién y principal érea de influencia.
siglas CCB, representa interaccién, unién y sinergia. Por favor tenga en cuenta las normas técnicas que

presentamos en las siguientes paginas para mantener
la integridad del logo.

Camara
de Comercio
de Bogota

o
CO
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2.1.1. Plano técnico

El plano técnico establece la relacién de tamafio y
ubicacion entre el simbolo y el nombre. Es ideal para
la reproduccién del logo en técnicas no digitales.

e
CO

Camara
de Comercio
de Bogota
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2.1.2. Formas de interrelacioén

CO
CO

Camara
de Comercio
de Bogota

CO
CO

Camara
de Comercio
de Bogota

Simbolo:

CO
CO
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2.1.3. Area de reserva

El drea de reserva es el espacio minimo recomendado
alrededor del logo libre de cualquier texto o grafico
para que éste pueda mantener su integridad.

CO Camara

de Comercio
CDade Bogota

También determina la distancia minima a la que
se recomienda acercar el logo a los bordes de
los formatos.

CO
CO

Camara
de Comercio
de Bogota

El drea de reserva se determina con las dimensiones
de la elipse que conforma el simbolo, tal como se
muestra en la gréfica.

CO
CO
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2.1.4. Tamanos minimos

Se refiere al tamafno méas pequero en el que se
recomienda reproducir el logo en sus distintas formas
de interrelacién para asegurar su legibilidad.

Versién horizontal: Versioén vertical:
CDCmara CcD
de Comercio
Codeaogotél CCD
amara
de Comercio
de Bogota
L ] L
1.8 cm Tcm

Simbolo:
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2.1.5. Versiones de color

Se han contemplado estas versiones de color del logo asi como su relacién con las marcas de filiales,
para darle flexibilidad de aplicacion y facilitar su programas, aliados, etc. Aplica de igual forma para
utilizacion en distintas técnicas de reproduccién, la version vertical y simbolo independiente.

CO Camara CO Camara

de Comercio de Comercio
CO de Bogota CO de Bogota

Camara CO Camara

de Comercio de Comercio
de Bogota CO de Bogota

co Camara co Camara CO Camara

de Comercio de Comercio de Comercio
CDOde Bogota CDde Bogota CDee Bogota

co Camara co Camara

co Camara co Camara

de Comercio de Comercio de Comercio de Comercio
CDOde Bogota CDde Bogota CDOee Bogota COde Bogota
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2.1.5. Versiones de color

Manejo de color sobre fotos:

Se debe aplicar el logo sobre un area despejada de fondo, se debe elegir la version de color del logo
la foto y, de acuerdo con el color predominante del que mejor contraste genere.
Ejemplo uso correcto version positiva a dos tintas: Ejemplo uso correcto versién invertida a una tinta:

co Camara co Camara

de Comercio i de Comercio
CDOde Bogota CDe Bogota
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2.1.6. Marca de agua

Para ambientar ciertas piezas, el simbolo puede
utilizarse como marca de agua en las versiones
de color que aqui presentamos.

La marca de agua se puede sangrar en los bordes de
los formatos respetando los limites de corte que se
indican en la gréfica.
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2.1.7. Versiones exteriores

Para iniciativas de comunicacién internacionales, se Para las versiones exteriores el nombre de la ciudad

ha disefiado el logo en su version en inglés, por ser el Bogoté debera escribirse con tilde, independientemente

idioma dominante y lengua franca en muchos paises. del idioma en el que se escriba por ser un nombre
propio.

CO
CO

CO
Bogota CO

Chamber of Bogota

Commerce Chamber of
Commerce

18



2.1.7. Versiones exteriores

Traduccion:

En los paises o piezas internacionales que no aplique idioma correspondiente, conservando los lineamientos
la version en inglés, se debe incluir la traducién del de fuente, espaciado y justificacion que se indican en
nombre Camara de Comercio de Bogota en el la grafica.

Versién con traduccion horizontal:

Camara
= de Comercio

'— Fuente: Corisande Bold
Kerning:  Optical
Tracking: O
Renglones: 1
Color: Negro CCB

Versién con traduccién vertical:

e Comercio

e Bogota

‘Texto traducido al
idioma en altas y bajas

Fuente: Corisande Bold
Kerning:  Optical

Tracking: O

Renglones: 1 0 2 / Leading: Auto
Color: Negro CCB
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2.1.7. Versiones exteriores

CDCamara CDCamara CDCamara
de Comercio de Comercio de Comercio
CO de Bogota CO de Bogota CO de Bogota

Chambre de Commerce de Bogota Camara de Comércio de Bogota AXYVIBERBIEEFR

CO CO CO
CO CO CO

Camara Camara Camara

de Comercio de Comercio de Comercio
de Bogota de Bogota de Bogota
Chambre de Commerce Camara de Comércio XXV OAHBEXBEIREFR

de Bogota de Bogota
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2.1.8. Versiones especiales

Para el desarrollo de versiones especiales como - No intervenir el logo. del logo seglin convenga en cada caso.

puede ser la celebraciéon de los 140 afios, se deben - No cambiar los colores base del logo. - Se deben aprovechar los recursos de la marca como la
tener en cuenta los siguientes criterios de disefio: - Se puede utilizar la versién vertical u horizontal tipografia corporativa y la cinta complementaria (p.31).
Ejemplo correcto version 140 afios: Ejemplo incorrecto versién 140 afos:

CO Camara

de Comercio geisn.
CO de Bogota

Ejemplo correcto versiones futuras:

CDCamara
de Comercio
CO de Bogota

D
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2.1.9. Usos incorrectos

Distorsionar las proporciones del logo.
Girar el logo.
Alterar el tamanio relativo entre los elementos.

D §imar

de Comercio
CQ de Bogota

co Camara

de Comercio
CO de Bogota

Camara
C O

e Comercio
cgde Bogota

Agregar sombras o brillos al logo.
Agregar outlines al logo.

Crear versiones de color distintas a las establecidas.

C D e Comercio

C. D deBogot:

CO Camara

de Comercio
CO de Bogota

CO Camara

de Comercio
? ~ de Bogota

Alterar el espacio entre los elementos.
Intervenir el logo para versiones especiales.
Usar el logo sobre fondos que afectan su legibilidad.

CO Camara
de Comercio
de Bogota

c Camara

de Comercio
CO de Bogota

co Camara

de’Comercio
CO de Bogota
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2.2. Eslogan

El eslogan Tus suefios son nuestra empresa, ademas de
ser un mensaje que proyecta el compromiso de la CCB,
se ha convertido en un elemento visual fuerte, que

apoya al logo para vincular las distintas comunicaciones.

Versién principal:

Por esta razon, la cinta eslogan debe manejarse con empresa, exclusiva para comunicaciones de

la misma consistencia que el logo de la CCB. iniciativas regionales y la versién principal en inglés
También se ha disefiado una versién secundaria con para comunicaciones internacionales.

el mensaje En la regién tus suefios son nuestra

Tus suenos son nuestra empresa

Versién secundaria - Region:

En la region tus suefios son nuestra empresa

Version principal en inglés:

Your dreams are our venture
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2.2. Eslogan

En piezas de comunicacién que realice la CCB, la cinta
eslogan podra utilizarse de 2 maneras, de forma
independiente en la esquina inferior derecha o
izquierda de las piezas o podra usarse junto al logo

CDCamara
de Comercio
CO de Bogota

Tus sueios son nuestra empresa

\
=

Camara
88 de Comercio

de Bogota

Tus suefios son nuestra empresa

=

CO§mr
de Comercio

CO de Bogota
V

CCB, en esta pagina se presentan las versiones,

La cinta eslogan siempre debera incluirse en las

proporciones y manejos de la cinta eslogan junto al piezas de comunicacién interna y externa, a menos

logo de CCB, esta aplicacion debera usarse en las
piezas de comunicacién en la parte derecha, en la
esquina superior o inferior.

CDCémara
de Comercio
CO de Bogota

Tus suefios son nuestra empresa

Fl

CDCamara
de Comercio
CO de Bogota
[

que la Gerencia de Asuntos Corporativos solicite no
incluirla.

CcCO
CO

Camara
de Comercio
de Bogota

Tus suefnos son nuestra empresa

. COCmer
de C

& CDdebogots
o008

Tus suefos son nuestra empresa
- _

COGme
de Comercio

CO de Bogota
V
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2.3. Paleta de colores

El logo y la cinta eslogan como expresion esencial la marca es diversa cromaticamente para facilitar
de la marca se componen de cuatro colores que la diferenciacién de los diversos mensajes e
conforman la paleta bésica, predominante en piezas iniciativas. En la siguiente pagina se ilustra la paleta
institucionales. Sin embargo, en piezas publicitarias, de colores complementarios sugeridos.

C3 M100 Y66 K12 C30 M100 Y75 K38 CO MO YO K100
R183 G18 B52 R115 G10 B40 R12 G10 B10

Pantone 200 C Pantone 1955 C Pantone Process Black C
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2.3. Paleta de colores

En piezas publicitarias, el uso de color es abierto.
Los colores de una pieza se deben elegir de acuerdo
con el concepto de comunicacién, con los tonos
predominantes de la foto que se use para crear

Paleta de colores complementarios sugeridos:

C60 M8 YO KO
R90 G190 B255
Pantone 298 C

C92 M40 Y3 KO
RO G125 B185
Pantone 7461 C

C95 M35 Y40 K7
RO G120 B135
Pantone 7474 C

C100 M75 Y45 K41
RO G50 B75
Pantone 303 C

C61 M0 Y14 KO
R95 G215 B230
Pantone 319 C

C84 MO0 Y20 KO
RO G175 B200
Pantone 3125 C

C87 M14 Y36 KO
R30 G155 B165
Pantone 326 C

C100 M70 Y28 K10
RO G80 B125
Pantone 7462 C

C27 M9 Y100 KO
R200 G200 B45
Pantone 390 C

C48 MO0 Y90 KO
R155 G200 B95
Pantone 367 C

C78 M26 Y95 K11
R80 G130 B75
Pantone 364 C

C19 M43 Y65 KO
R195 G150 B110
Pantone 729 C

C28 M58 Y64 K9
R165 G115 B95
Pantone 7522 C

C58 M68 Y62 K56
R65 G50 B50
Pantone 439 C

armonia, o buscando marcar una diferencia
cromatica respecto a otras piezas o campanas.

Aqui se redinen algunos colores complementarios
sugeridos.

C10 M60 Y100 KO
R210 G125 BO
Pantone 138 C

C36 M56 Y87 K22
R135 G100 B60
Pantone 464 C

CO0 Mé67 Y100 KO
R255 G125 BO
Pantone 1505 C

CO0 M95 Y85 KO
R245 G65 B55
Pantone 172 C

C4 M100 Y70 KO
R210 G25 B70
Pantone 192 C

C47 M100 Y20 K3
R135 G45 B115
Pantone 2425 C

C22 M43 YO KO
R190 G155 B210
Pantone 529 C

C47 M55 Y26 K2
R140 G120 B145
Pantone 5145 C

C46 M38 Y38 K2
R143 G143 B143
Pantone 423 C
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2.3. Paleta de colores

Manejo de color:

En piezas institucionales predomina la paleta de proyectar una imagen mas cercana y llamativa. Esto una pieza publicitaria no pueda disefarse
colores basica para proyectar una imagen confiable no quiere decir que una pieza institucional no pueda ocasionalmente con uno de los colores basicos.
y consistente, mientras que las piezas publicitarias se eventualmente tener un color complementario y que

apoyan en la paleta de colores complementarios para

Paleta de colores basica:
Ejemplos piezas institucionales

Portada informe

Andrés
Sarmiento
79690331

Mercadeo

CO¢
de Cor
CO: aSg'“o"ZZ""

Paleta de colores complementarios:
Ejemplos piezas publicitarias

Anuncio revista

— ¥ 88 de Comerclo

“¢Porqué no convertir mis flores Banner internet
‘en empresa con tanto apoyo?”

Mentoria.con
Inversion

-
iPostulate!

884; Comen:m

10 retos de la creacion
de empresa segiin
Juan Duplat

Portada
presentacion

nt——— )
. s ...-_.n. LR i E
Ll

“Restaurar autos clasicos es mi
pasion y ahora es mi negocio.”
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2.4. Tipografias corporativas

Para la composicion de titulos y cuerpos de texto
se ha seleccionado la tipografia Corisande en las
versiones que aqui presentamos. Como tipografia
alterna se ha seleccionado la familia Trebuchet

Tipografia principal: Corisande

Aa

Corisande Corisande
Light Light Italic

Tipografia alterna: Trebuchet

Trebuchet Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789 ;?ijl@#%&/( )-

Trebuchet Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789 ;?jl@#%&/( )-

para ser utilizada en entornos web y documentos de
PowerPoint y Word, por su mayor disponibilidad en

diferentes plataformas.

Corisande
Regular Italic

Corisande
Regular

Trebuchet Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789 ;?jl@#%&/( )-

Trebuchet Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 ;?j!@#%&/( )-

Estas tipografias son parte integral de la identidad
visual de la marca y deberén utilizarse con
consistencia a través de todas las aplicaciones.

Cc

Corisande Corisande
Bold Bold Italic

29



2.4. Tipografias corporativas

Algunas consideraciones en el uso de las tipografias:

Usos correctos:

v/

Impulsamos las ideas de negocio.

Kerning: Optical
Tracking: rango valido -45/200 (manejo ideal en 0)

Impulsamos las ideas de negocio.

Tracking: -45 (limite de cercania entre las letras)

Impulsamos las ideas de negocio.

Tracking: 200 (limite de separacioén entre las letras)

v/

Impulsamos las  *
0.5X

ideas de negocio.

Leading: 0.5X espacio de renglén recomendado
(puede ser menor cuando sea necesario siempre
y cuando las letras no entren en contacto)

Usos incorrectos:

X
Impulsamos las ideas de negocio.

Distorsionar las proporciones de la tipografia (apretar o extender)

Impulsamos las ideas de negocio.

Tracking menor a -45 (letras muy pegadas afectan legibilidad)

Impulsamos las ideas de negocio.

Tracking mayor a 200 (letras muy separadas afectan legibilidad)

X

TN

Leading no vélido (letras en contacto)

Impulsamos las X

] Mayor a 0.5X

ideas de negocio.

Leading mayor a 0.5X (espacio entre renglones muy separado)

30



2.5. Estilo fotografico

Las imagenes son un componente clave para expresar mensajes claros y contundentes, para que nuestro de negocio son protagonistas, y éstas deben
nuestro tono y estilo. Deben ser inspiradoras, publico objetivo se sienta identificado. Apoyar los proyectar autenticidad, seguridad y alegria.
optimistas y modernas, pero sobre todo deben ser suefios de los empresarios es nuestra razén de existir, Pueden manejarse imagenes en contexto o fondos
descriptivas, reales y cercanas para que envien por eso en nuestras fotos las personas detras de las planos.

ideas

Ejemplos estilo fotografico:
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2.6. Cinta complementaria

La cinta eslogan se potencia en comunicaciones al
utilizarse como elemento contenedor de mensajes
clave. Este manejo apoya al logo y a la cinta eslogan
en el establecimiento de una conexién visual entre las

Cinta eslogan: el punto de partida

Tus suenos son nuestra empresa

' vertical

distintas comunicaciones. La cinta complementaria es Para mantener la integridad de la cinta

un elemento flexible en cuanto a tamano y color para complementaria se deben tener en cuenta las
adaptarse con facilidad a los diferentes formatos y especificaciones técnicas que aqui se ilustran.
marcar una diferencia de color entre las distintas piezas.

Uso como cinta complementaria:

Mantener margen
prudente entre el
texto y los bordes
de la cinta.

\ 100%

Se puede extender
en sentido vertical

Esquina recta

Bl Lorem ipsum
vitae amet

. =S 1 1.25Y Al
Esquina 2250 P ‘ . e
Altura | . minima pliegue
redondeada. maxima =~ R et b EEEEEEELEEEEETE s —

Diametro 1/2X pliegue

+ Esquina
i redondeada.
Diametro X

Esquina recta

| Ancho minimo pliegue 50% |

Ancho méaximo pliegue 70% \
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2.6. Cinta complementaria

Algunas consideraciones de manejo:

- El pliegue de la cinta complementaria debe estar - El cuerpo de la cinta se puede dividir en dos areas - La cinta complementaria se puede invertir en
en la misma gama de color del cuerpo para que para establecer jerarquias entre los textos (D) o sentido horizontal (B) si es necesario para que se
armonicen y se perciba como un elemento integrado. integrar una imagen (C). adapte mejor al espacio.

Ejemplos de adaptacién de proporcién, color y contenido:

Lorem et
sit ipsum

Lorem ipsum vitae am vitae

Lorem ipsum
dolor sit ametd,
consectetur

adipiscing elit. Valentia Almarim

| e
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2.6. Cinta complementaria

Usos incorrectos:

A Superar el ancho maximo (o minimo) del pliegue. D Utilizar las esquinas redondeadas sin mantener

B Utilizar todas las esquinas rectas.

las relaciones de tamano establecidas.

C Integrar textos sin mantener margenes prudentes. E Utilizar combinaciones de color que desentonen.

Ejemplos de manejos incorrectos:

i Ancho maximo pliegue 70%

Lorem et
sit ipsum

am vitae

Lorem ipsum
dolor sit ametd,
consectetur

adipiscing elit.

alentia Almarim

__
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2.6. Cinta complementaria

Justificacion y ubicacién:

La cinta complementaria puede justificarse en los acercamiento a los bordes horizontales que se
bordes verticales del formato y ubicarse en cualquier muestran en la grafica. Cuando la cinta se justifica,
punto en sentido vertical respetando los limites de ambas esquinas que se alinean con el borde deben

tener sus dos esquinas rectas.

Justificacion a los bordes y desplazamiento vertical:

Limite de acercamiento al borde

X
.
X

Limite de acercamiento al borde

Limite de acercamiento al borde

Limite de acercamiento al borde
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2.6. Cinta complementaria

Extension del pliegue:

Para dinamizar la aplicacién de la cinta complementaria,
su pliegue se puede extender hasta tres segmentos, tal
como se ilustra en los ejemplos.

Ejemplo extensién del pliegue:

Dos segmentos

Diagonales
paralelas

10 retos de la creacién
de empresa segin
Juan Duplat

Onix- R

CDGmara |
p coﬂi%ﬁii?”

S

Tres segmentos

oportunidades de negocio”.

Diagonales
paralelas 4 Fundadora de MeToo

co Camara

de Comercio
CO de Bogota

Tus suefos son nuestra empresa

“La ciudad crece y conellalas J
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2.7. Arquitectura de marca

La arquitectura de marca establece la relacién visual
entre la marca corporativa Camara de Comercio de
Bogota y sus programas, filiales, convenios, clusters y
eventos. Estas categorias emplean de dos maneras
distintas la marca CCB:

1. Como marca monolitica: aplica para ciertos
programas, en donde CCB actlia como marca Unica

Arquitectura de marca CCB:

junto con el nombre descriptivo de cada programa.

2. Como marca de endoso: aplica para marcas
auténomas que utilizan el logo de la CCB a manera de
respaldo. El uso adecuado de estos modelos hara que
la marca se vuelva mas visible y reconocible.

El desarrollo de nuevos programas y sus respectivos

logos dentro de esta arquitectura de marca deben ser
aprobados por la presidente ejecutiva de la Cadmara
de Comercio de Bogota.

En las siguientes paginas se indican las
especificaciones técnicas para cada categoria.

Marca CO g:rgg::ercio
corporativa CDOde Bogota
Valor | €O Gmara Centro de Arbitraje | COD§mare Circulo de | €D imara Camara | CODGmara _ Red de | CDGimara Forode | COD§mar _
Compartido CDgggggmoe:'am yConciliacign coﬂi%ﬁ’;:é"“ Afiliados ccﬂ:&z;'fé"“ Mévil caﬂi%ﬁg‘:&:‘ © Bibliotecas COgSSfZQ'féC"’ Presidentes coﬂiﬁ:‘“gai%‘“
Programas
< Ty [B0GOTA
INOVALNB \Xr3) BOmm =) s BN
o A Herimes WEEK
TRAYECTORIA
ME Bogots |/
RV fuera Rl fuera B fuera R fuera B fuera ogota .
P2 PRESIDENTE F2d ALCALDE P2 REPRESENTANTE ¥2d GOBERNADOR P2d CONCEJAL GA ]gna,d,rld
usion
Uni ial mundo '5\ nc® g
Fiots pemeesaral (Rlug)  Mggoteras® nen@Ry 0 BRM <o
COPORACON AMBINTALEMFRESAAL 2 ad el Corparques
mm
ASORLAC R
T . S hoiens o comercio : VENTANILLA
Convenios i r:rfl. C E N | &immusy I@C s ( %> Eﬁfﬁz ‘5 {D i
Empresarial
L TRO i bogots emprende ==} EMPRESARIAL e
Cluster Cluster Cluster R Cluster A Cluster -3 Cluster a Cluster " Cluster k3 Cluster a Cluster Lacteo & Cluster A Cluster Jo Cluster 4 Cluster
BOGOT/\ BOGOTI\ BOG BOGOT/ GOT BOGOT/\ BOGOT/ BOGOTI\ BOGO BOGOT/ \ BOGOT/\ BOGO1 BOGOTI\ BOGOT/ BOGOT/ BOG BOGOT[\
Clusters Turismo de Comunicacién  Energia Eléctrica ~ Gastronomia Cosméticos Ciudad Joyeriay Prendas Software Regién Salud Cuero, Servicios Farmacéutico
Negocios y Grafica delaMuasica Bisuteria de Vestir yTl Calzadoy Financieros Bogota-region
Eventos Marroquineria
S| 3 CONGRESD . GLUSTERS Y
G Ssbismme Cultura de D RuERALE L
\ Corporativo la Legalidad NEGOCIOS O e e
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2.7. Arquitectura de marca

Programas (modelo monolitico):

Determinados programas se identifican con la CCB

bajo el modelo monolitico (logo CCB + nombre
descriptivo del programa). Los descriptores deben
respetar las especificaciones técnicas que aqui se
indican.

Esquema programas-monolitico / versién horizontal:

Kerning  Optical
Tracking -20
Leading 0.33X

X Camara

0.33X — __---IC-I:Z:C :\/:atlfo,r I :de:Comechgi
Compartido ;

x Circulo de | ¢ Cémara

0.33X = == ore oy ‘de Comercio
Afiliados :

x  Camara | Camara

0.33X — ==l b PR B ‘de Comercio
Movi 5

Esquema programas-monolitico / versién vertical:

! Centro de
Valor Arbitraje y
~ Compartido _ Conciliacion
TAX —— TAX ———
X CDComara X COCmara
- de Comercio - de Comercio
CO de Bogota CO de Bogota

tirculo de
_ Afiliados

Corisande Bold
Sentence case

Tamarfo minimo logo CCB 1.8 cm
Tamafo minimo nombre programa 8.5 pts

x Centro de Arbitraje |

Camara
‘de Comercio

p
\

o Redde |

Camara

_ Bibliotecas

O S ‘de Comercio
Bibliotecas :
B ' Camara
R :.F:O,J:o: :d:e’ b ‘de Comercio
Presidentes 2
§Cémara §Foro de
ovil _ Presidentes
777777777 14X
yCémara X CDGmara
S Bogois CD&bges®
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2.7. Arquitectura de marca

Programas (modelo endoso):

Determinados programas se identifican con la CCB derecho de la marca del programa respetando el
bajo el modelo de endoso, utilizando la expresién limite de acercamiento (Ej. BAM), o en cualquier

Un programa de CCB. En aplicaciones, el logo CCB se esquina del formato (Ej. BOmm), dependiendo de
puede ubicar en cualquier punto al lado la jerarquia visual que se le quiera dar a la CCB.

Se debe mantener la relacién de tamaro entre los
logos que se indica en la grafica. El logo de la CCB se
puede usar en cualquiera de sus versiones de color
seglin convenga en cada caso.

Esquema programas-endoso (ejemplos):

Limite de
acercamiento
t Un programa de
Bogota o 3 1 Cimara
AUDIg/ ISUAL %@ ! co de Comercio
J.MARKET. ¥ ProimagenesColombia C D deBogots
' ' ' ' ' 100%
20% 20% ‘ ‘
100% — 70% — 70% |

Alejamiento indefinido del logo de la CCB segiin tamafo del formato:

Un programa de

c Camara

: de Comercio
CDOde Bogota

| 100% } | 70%

Un programa de ‘ 0% ‘
‘ : de Comercio Un programa de
BOGOTA MUSIC MARKET = C D de Bogots CDGmn
de Comercio
‘ CO de Bogota
| 100% } | 70% | )

Formato

Respetar area de reserva
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2.7. Arquitectura de marca

Programas (SIN endoso):

La Gerencia de Asuntos Corporativos de la Cadmara de
Comercio de Bogota definara si por temas de espacio,
cuestiones estéticas en la pieza de comunicacién u otra razén
que consideren relevante se podra omitir el uso del endoso y
la expresién: Un programa de CCB.

Esquema programas-SIN endoso (ejemplo):

Diagramacion especial:
Debido a la independencia que puede tener cada programa en su
comunicacién, se ha establecido como una excepcién y previa

aprobacién de la Gerencia de Asuntos Corporativos de la Cdmara de
Comercio de Bogota utilizar el logo del programa en cualquier tamafio
en el disefio y la diagramacién de las campanas publicitarias, dandole

mas relevancia al logo del programa que al logo de la CCB.

Diagramacion especial (ejemplo):

0GO0TA
K \/\ {/EAshion
WEEK

c Cémara

co Camara

P\
WEEK

de Comercio — 1
CO de Bogota

Ejemplo

de Comercio )
CO de Bogota

Ejemplo
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2.7. Arquitectura de marca

Filiales:

Se identifican con la CCB bajo el modelo de “endoso”,
utilizando la expresién Una filial de CCB. En
aplicaciones, el logo de la CCB se puede ubicar en
cualquier punto al lado derecho de la marca de la

Esquema filiales (ejemplos):

Limite de
acercamiento

20%

o

100%

iMucho mds que diversién!

de Comercio
de Bogota

70% |

! de Comercio
,,,,,,,,, CDde Bogota

,,,,,,,,,,,,,,,,

filial respetando el limite de acercamiento (Ej. Caem) o
en cualquier esquina del formato (Ej. Uniempresarial),
dependiendo de la jerarquia visual que se le quiera dar
a la CCB. Se debe mantener la relaciéon de tamano
entre los logos que se indica en la grafica.

El logo de la CCB se puede usar en cualquiera de sus
versiones de color seglin convenga en cada caso.

Una filial de ‘

CO
,,,,,, CO

Camara

Una filial de
co Camara

\ 100% |

Alejamiento indefinido
del logo de la CCB segln
tamano del formato.

} 70% |

Formato

DE LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

Uniempresarial
FUNDACION UNIVERSITARIA EMPRESARIAL

100%

| 70%

(LERTITEING

co Camara

de Comercio
CO de Bogota

Respetar area de reserva

11



2.7. Arquitectura de marca

Convenios: cémovamos), normalmente es la marca de la

Los convenios se dan principalmente con asociacion o programa la que establece las reglas de
asociaciones y programas con marca propia, co-branding. En todo caso, se debe controlar que se
impulsados en equipo con otras entidades. Aunque respeten las proporciones, area de reserva, tamafo
aplica el modelo endoso (Ej. Bogota Emprende, minimo y versiones de color del logo de la CCB, y que

Esquema convenios (ejemplos):

Limite de
acercamiento

i *
Un programa de

(O Camara
bo,goté ,Qm,p, ren d,e S 4 g:,ggrgncft;fl?, j-, ey | mm TODOS -

SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO

\ 100% — 50% | 50% |

*La expresion “Un programa de”
podra variar segun la naturaleza
o proposito de cada alianza/convenio.

su tamanfo sea equitativo respecto a los logos de
otros aliados.

ENCUESTA DE PERCEPCION
v

Fedsiiegorenn  EL TEMPO . P EB

La Camara de Comercio de Bogota vela por el buen uso de las
marcas que hacen parte de eventos, convenios, patrocinios, etc,
administrando su correcta aplicacién en la comunicacién
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2.7. Arquitectura de marca

Clusters:

Se identifican con la CCB bajo el modelo de
“endoso”, utilizando la expresién Una iniciativa
de CCB.

En aplicaciones, el logo de la CCB se puede
ubicar al lado derecho de la marca del cluster
respetando el limite de acercamiento (Ej. Ciudad
de la musica) o en cualquier esquina del formato

Esquema clusters y aplicacién de ENDOSO:

(Ej. Comunicacioén grafica), dependiendo de la
jerarquia visual que se le quiera dar a la CCB. Se
debe mantener la relacién de tamano entre los
logos que se indica en la grafica.

El logo de la CCB se puede usar en cualquiera de
sus versiones de color segln convenga en cada
caso.

Limite de
acercamiento

Cluster A

BOGOT/

Ciudad
dela Musica ;

100%
| |

Una iniciativa de

CO Camara

| de Comercio
,,,,, CO de Bogota

70% |

La Gerencia de Asuntos Corporativos de la Camara de
Comercio de Bogota definara si por temas de espacio,
cuestiones estéticas en la pieza de comunicacién u otra
razén que consideren relevante se podra omitir el uso del
endoso y la expresién: Una iniciativa de CCB.

\ 70%

Una iniciativa de

Camara
COS

mara
C D desogots

Formato Respetar area de reserva

43



2.7. Arquitectura de marca

Clusters:

En piezas de comunicacién donde la CCB comparta espacio
con mas de un cluster, se aplica la jerarquia como se
muestra en la grafica y en la aplicacién visual.

La proporcién de los logos de cluster, varia en tamafo

dependiendo del formato y el nimero de estos que se
apliquen en la comunicacién.

Esquemay aplicacién con mas de un logo de cluster:

Limite de
acercamiento

Cluster L Cluster

Industrias 2% Cjudad

BOGOT/\

Creativas y - delaMusica
Contenidos

| 100%
| 100% |

; Camara
- BOGOTI\ fffffff E3¢

La ubicacién y el acercamiento respecto al logo de
CCB se hara como se observa en el ejemplo: Industrias
creativas y contenidos y Comunicacién Gréfica.

BOGOT/\ BOGOT/\

Limite de
acercamiento

Una iniciativa de

| 20%

; 70%
—

Formato

70%

Una iniciativa de

co Camara

de Comercio
CDde Bogota :

Respetar area de reserva
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2.7. Arquitectura de marca

Esquema de marca CCB con sus programas, filiales, La ubicacion y el acercamiento respecto al logo
convenios, clusters y eventos manejando un mismo de CCB se hara como se observa en el ejemplo.
grado de importancia en la comunicacién.

Se identifican con la CCB bajo el modelo de
“endoso”, utilizando cualquiera de los vistos
anteriormente en este manual, dependiendo del
objetivo de comunicacién.

Esquema y aplicaciéon multimarca:

- ﬁENTRO DE INNOVACIGN Y DISENOD EMPRESARIAL‘ ~

?I NOVALAB

) Gobierno
C] Corp oratlvo‘

WAL PARALAS EMPRESAS |

:',,Invest llBogot

70% 70% 70%

70%

)
|
|

)

) )

\

Una iniciativa de

CcD
,;CO

Camara
de Comercio

70%
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2.7. Arquitectura de marca

Eventos:

Se identifican con la CCB bajo el modelo de endoso,
utilizando la expresiéon Un evento de CCB.

En algunos casos, el endoso podra ser del programa
encargado del evento (Ej. Gobierno Corporativo).

En aplicaciones, el logo de la CCB se puede ubicar al

Esquema eventos (ejemplos):

Limite de
acercamiento

Gobierno

VITAL PARA LAS EMPRESAS| !

\ 100%

RUEDA DE

100%

Camara
de Comercio
de Bogota

70% \

Un evento de

co Camara

| de Comercio
COdeBogota

—

lado derecho de la marca del evento respetando el
limite de acercamiento (Ej. Gobierno Corporativo)

o en cualquier esquina del formato, dependiendo de
la jerarquia visual que se le quiera dar a la CCB.

Se debe mantener la relacién de tamaro entre los
logos que se indica en la grafica. El logo de la CCB se
puede usar en cualquiera de sus versiones de color
seglin convenga en cada caso.

;Un evento de ‘
. CcO
J Corporativo €D

70% \

0

2 CONGRESO
INTERNACIONAL DE MECANISMOS
ALTERNATIVOS DE SOLUCION DE
CONFLICTOS.

UN CAMIND HACIA LA RESOLUCION
DE CONFLICTOS

100% |

ESPACIO INFORMACION PIEZA

| 70% |
Un evento de

co Camara

de Comercio
CO de Bogota

Formato

Respetar area de reserva
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2.7. Arquitectura de marca

Existen eventos que no tienen un logo definido pero En aplicaciones, el logo de la CCB se puede ubicar al
que de igual forma se identifican con la CCB bajo el lado derecho de la marca del evento respetando el
modelo de endoso, utilizando la expresién Un evento limite de acercamiento (Ej. Congreso de la Red de

de CCB. En algunos casos, el endoso podra ser del Arbitraje Juvenil) o en cualquier esquina del formato,
programa encargado del evento (Ej. Congreso de la dependiendo de la jerarquia visual que se le quiera

Red de Arbitraje Juvenil).

1‘“ Congreso de [a Red
de Arbitraje Juvenil

“DIALOGOS ENTRE LA RAMA
JUDICIALY EL ARBITRAJE"

1ef Congreso de a Red
de Arbltra]e Juvenil

“DIALOGOS ENTRE LA RAMA
JUDICIALY EL ARBITRAJE”

dar a la CCB.

er

Se debe mantener la relacién de tamafio entre los
logos que se indica en la gréfica. El logo de la CCB se
puede usar en cualquiera de sus versiones de color
seglin convenga en cada caso.

Congreso

Un evento de de la Red de
C D Cimara Arbitraje Juvenil

de Comercio z
C 2 de Bogot “DIALOGOS ENTRE
& Pogom LA RAMA JUDICIAL
Y EL ARBITRAJE"

Un evento de

Centro de Arbitraje | CD$
y Conciliacion CO&boms oo

Un evento de

co Camara

de Comercio
CO de Bogota
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2.7. Arquitectura de marca

Aplicacién en INGLES para programas, eventos, filiales e iniciativas:

Teniendo en cuenta la misma relacién de tamario,
parametros y proporciones presentadas en las paginas
anteriores para cada uno de los endosos, en esta
seccion presentamos la aplicacién en idioma inglés de
cada uno de ellos junto a CCB.

Esquema:

Un programa de

.

A program by

CO Bogota
Chamber of

CO Commerce

Una iniciativa de

.

An iniciative of
co Bogota
Chamber of

CO Commerce

Un evento de

. 4

An event of

CO Bogota
Chamber of

CO Commerce

Una filial de
N

A subsidiary of

co Bogota
Chamber of

CO Commerce
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2.7. Arquitectura de marca

Aplicacién con certificacion ICONTEC:

Los convenios de CCB que cuentan con respaldo
ICONTEC, podrén llevar dicho logo en sus
comunicaciones, en esta secciéon presentamos la
aplicaciéon y proporciones que se deben tener en
cuenta para el uso del logo ICONTEC junto a CCB.

Esquema:

Un convenio de

W | €O,
‘ O de Bogota

icontec

internacional

Buenas Practicas
de Innovacion

Un convenio de

‘ " | go gg neg::ercio
|c<$ec O de Bogoté

nnnnnnnnnnn
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2.7. Arquitectura de marca

Usos incorrectos:

A Invertir el orden establecido en este manual. D Desarrollar un disefio y diagramacion diferentes a

B Distorsionar las proporciones del logo. los establecidos en este manual.

C Alterar las tipografias o manejos tipograficos. E Modificar o eliminar elementos gréficos de los logos.
A B

co Camara

de Comercio .
C D debogota 1 Compartido

Centro de Arbitraj Chmaca R
¥ mmﬂdﬂ ng w‘ Arbiteaje livenll

| Congréso de |a Red de Arbitra)e

Conciliacion a8

el el Cantro de Adarirsge
s e Comercio de Bogot

0GOS ENTRE LA RAMA JUDICIAL
¥ EL ARBITRAJE ©

BOG

BO

A'MUSIC MARKET
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Aplicacién de marca

En esta seccion se ilustra, a través de ejemplos, la forma en que
se integran los distintos elementos que conforman la identidad
visual de la CCB.

3



3.1. Estructura basica

El logo, la cinta eslogan y la cinta complementaria,

con su flexibilidad, son los elementos que conforman
la estructura bésica de diagramacion. Se deben tener
en cuenta las consideraciones técnicas que se ilustran

en la grafica.

Consideraciones técnicas de la estructura basica:

Formato C| 100% |

cu“goetglq‘(

E

—

B
'E""”""”""”’M’C:Sde"" D)

cl 100% | | 1
¥ Al 8gde(‘.omerclq . ! : |
‘ : ! 100% |
| | A2 CDCimara (,)B
A2 B : ! : code(ometréclo !
| D2 CDSémar D) | C— | |
| o T CO&kmse | | |
(,,,) D3 777777777777777777777
- 120% c | 120% [ | 100% | c 140% | 120% \

A1 Logo en la esquina superior
derecha como uso principal.

B Respetar area de reserva de el logo.
€ 100%>120%: relacién de tamafo

recomendada entre el logo y la cinta
eslogan. Puede variar de ser necesario.

D1 Uso principal de la cinta
eslogan en la esquina inferior
derecha cuando el logo va en
la esquina superior derecha.

£ Manejo libre de la cinta
complementaria.

F Respetar margen (ajustable
a cada formato).

A2 Logo en la esquina inferior

derecha cuando sea necesario.

p2 Uso valido de la cinta
eslogan en la esquina inferior
izquierda cuando el logo va en
la esquina inferior derecha.

D3 Uso vélido de la cinta
eslogan en la esquina
inferior izquierda cuando el
logo va en la esquina
superior derecha.

p4 Uso valido de la cinta
eslogan abajo y centrada
respecto al logo cuando
sea necesario.

c* Ejemplo de
variacion de
proporcién de
tamano entre el
logo y cinta
eslogan.
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3.2. Aplicaciones corporativas

Se caracterizan por el predominio de la paleta de La cinta complementaria siempre debe estar piezas mas atractivas y comunicativas. El eslogan se
colores basica. Sin embargo, es viable agregar toques presente como recurso de composicién versatil y incluye en comunicaciones enfocadas en el usuario
de colores complementarios para destacar ciertos unificador. Incluir fotos, bien sea en full color o final.

elementos o diferenciar una pieza de otra. transparencia monocromatica, es otro recurso que

ayuda a crear

Informe de
sostenibilidad

Lorem et
sit ipsum
am vitae

Valentia Almarim

Cémara
de Comercio
a

Tus suefios son nuestra empresa

co Camara

de Comercio
CDde Bogota
Tus suen .
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3.2. Aplicaciones corporativas

La marca de agua es un elemento muy practico COman
. . . . e mercio

para darle identidad a piezas que no incluyen C O debogots

mayor informa cién. )

Carpeta + Papeleria corporativa:

Siguenosen: = |

f
v
o
in
‘ CcOgme
g de Comercio
k CDde Bogota
9 NIT 860.007.322:9
9
=4
2
P

Linea de respuesta inmediata: +57 (1) 383 0330 Conmutador: +57 (1) 594 1000 Bogots D.C. Colombia F

co Camara

de Comercio
CO de Bogota

Tus suefios son nuestra empresa

cOgme,
de Comercio
CD de Bogota

ccb.org.co
n
Nombre Apellido H
Cargo v
[
H
nombre.apelldo@cch.org co. Tel: (57-1) 594 1000 6 363 0300 Ext. 0000 H
Av. El Dorado # 68D-35, piso 6-10. Bogota D.C., Colombia. &

ccb.org.co

St

Commerce

ccb.org.co

Name Surname H
Job Title z
f

nam b.org.co. Phone: (571) 594 1000 or 383 0300 Ext. 0000 H
Avenue. El Dorado # 68D-35, floor 6-10. Bogota D.C., Colombia. =




3.2. Aplicaciones corporativas

Carné institucional: Carné filiales: i —

g 0 Adviviregll Firesin

(ellng LT TE
A

Carnés externos:

Diiegn Adrmandln Ririe Diirgn Admandln Hirsie Digge Admsnln Hircs Hirgo Armarsii Rircian

COROoREE) COROCREES ORI ORI CERODRESS)
i i F I B

iy - &3 &35E



3.2. Aplicaciones corporativas

La cinta complementaria siempre debe estar
presente como recurso de composicién versatil y

unificador.

repetir el nombre.

Los colores complementarios son Utiles para graficas

y destacar palabras clave.

Plantilla presentaciones:

El simbolo como elemento independiente es ideal
para paginas internas en donde no es necesario

-

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet

Tus suefios son nuestra empresa

cDOg

5
e Comercio
CO deBogota

Lorem ipsum sit amet.

Lorem ipsum dolor st amet, cons ectetuer adipiscing -
elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliqua. : |

COGmara
mercio
C D deBogots
[
Lorem A Lorem C
Lorem psum dolor it amet, consectetur  Lorem ipsum doloritamet, consectetur  Utenim ad minim veriam, quis nostrud
d i, a i, v
aliqus alqus. Ut enimad miim.
Lorem ipsum vita
S tempor ncidd
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3.2. Aplicaciones corporativas

La version vertical del logo se ha concebido para Combinar el simbolo como elemento independiente,
aumentar su visibilidad en formatos de extrema junto con el logo completo, ayuda a crear una trama
verticalidad como un pendén. limpia pero con alta presencia de marca.

Pendén: Backing:

CcO
CO

Camara

ra
co 53"61:mer,ti°
ST CD s
e Comer.

C D deBogotd

C
CcO

de Comercio
de Bogota

3 Cémara
cogme, COumn, .

de Comercio je Comercio
[ete] d: Bogota CD 'de Bogota
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3.3. Aplicaciones publicitarias

Se caracterizan por el predominio de fotos y la paleta
de colores complementarios. Ideal aplicar la cinta
complementaria en alguno de los colores
predominantes de la foto.

Anuncio revista + afiche + vallas:

s ¢ FAg
. - ¥ CDCémara | - - = ke
== - de Comercio
CO de Bogota ! : = CcO ok

S .
\ &} - COeiogons
* i‘ - ' N I". wr s el

'

— . . B

- ¥ “Restaurar autos clasicosesmi =
m pasion y ahora es mi negocio.”

“¢Porqué no convertir mis flores : Y
en empresa con tanto apoyo?” ‘ | - =
- ! o T

.::

La ciudad crece y con ella las } 7 _—,*I.._._.-,.____r.-

oportunidades de negocio.” = -
Tus suenos son nuestra empresa )

Lorem do eiusmod
tempor incididun

cogme
de C
CDeogots

co Cémara

de Comercio
CDee Bogota




3.2. Aplicaciones publicitarias

La cinta complementaria se puede manejar de
maneras distintas para establecer diferencias entre
las piezas.

Portadas folletos:

—
Lorem et
sit ipsum

Lorem ipsum amet

Lorem et

sit ipsum

Lorem ipsum amet

|

co Camara co Camara

de Comercio de Comercio
C de Bogota CO
Tus suet Tus suefios s

fios son nuestra empresa

de Bogota

on nuestra empresa
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3.2. Aplicaciones publicitarias

Pendones:

co Camara

de Comercio
CDie Bogota

Lorem et
sit ipsum
am vitae

Lorem ipsum amet

Tus suefios son nuestra empresa

co Camara

de Comercio
CDe Bogota

g—

Lorem et
sit ipsum

Lorem ipsum amet

Tus suefios son nuestra empresa

Camara
deGomercio
CO de Bogota

Lorem et

sit ipsum
am vitae

Lorem ipsum dolor
ametipsum amet Lorem
ipsum amet

Tus suefios son nuestra empresa

Centro de
Arbitraje y
Conciliacion
CDCéamara
de Comercio
CDde Bogota

www.centroarbitrajeconciliacion.com

Tus suefios son nuestra empresa

Cluster £
Comunicacién
Grafica

Lorem ipsum dolor
ametipsum amet Lorem
ipsum amet lorem dolor
ametipsum amamet

“Lorem et sit

Tus suefios son nuestra empresa

3¢ CONGRESO

INTERNACIONAL DE MECANISMOS
ALTERNATIVOS DE SOLUCION DE
CONFLICTOS.

UN GAMINO HACIA LA RESOLUCION
DE CONFLICTOS

Inscribase en:

www.centroarbitrajeconciliacion.com
Teléfono: 5941000 ext. 2305 o 2306
infocac@ccb.org.co

Lugar: Sede y Centro Empresarial
Chapinero. Calle 67 # 8-32

Camara de Comercio de Bogota

Agosto 24y 25

2017

Centro de Arbitraje | CDGamana
y Conciliacion CD &

Y- . .

- | —— ]

Tus suefos son nuestra empresa
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3.4. Aplicaciones digitales

La flexibilidad del lenguaje visual permite utilizar
ilustraciones con distintos estilos, apoyados en la
cinta complementaria como unificador visual.

Banners:

>
Lorem et sit ipsum &

vitae amet ali. gy 7 St

A

I.Vlentoria.con
inversion

———yy

iPostulate!

co Camara
CcO

N '?‘ '

x

X
N

I

Lorem e sit
ipsum alit

vitae del.

co Camara

de Comercio
CO de Bogota
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3.4. Aplicaciones digitales

El simbolo como elemento independiente es ideal
para identificar publicaciones internas en las que no
es necesario poner el nombre completo pues se obvia
que son comunicaciones de la CCB.

Publicaciones redes:

Menos impresiones,
mas arboles.

Tus suefios son nuestra empresa

La CCB es nuestra casa.

Aqui:

Nos ayudamos.

Saludamos
y damos gracias.

Nos equivocamos.

Tus suefios son nuestra empresa

e

En esta

hacemos la
diferencia

TS -

Jorge Mujica,
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3.4. Aplicaciones digitales

El simbolo también es muy practico como icono para
el perfil de las redes sociales.

Firma correo electrénico:

/OOOC]C] C (

( ) JOII J(

To: ‘
Cc:
Subject:

From: Nombre Apellido - nombre.apellido@ccb.org.co
Cordialmente,

Nombres y Apellidos
Departamento

co Camara

de Comercio
CDde Bogota

Sede

Direccion sede

Correo: nombre.apellido@ccb.org.co
Teléfono: +57 1 5941000, Ext. 0000
Atencion al cliente: +57 1 3830300
cch.org.co

Signature(GCB

Portada y perfil red social:

Lorem do

eiusmod
tempor
incididun
Lorem ipsum

Pote] Camara de Comercio
bmmd de Bogota

Contactarnos ‘

Marca

INICIO PUBLICACIONES VIDEOS  FOT|

D Escribe algo en la pagina
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Si tiene alguna duda sobre la aplicacién
de nuestra marca, por favor contacte a:

Camara de Comercio de Bogota

Tel.: (57-1) 5941000 o 3830300 ext. 2608, 3507, 2638



2.2. Eslogan

Se han contemplado estas versiones de color para
darle flexibilidad de aplicacion a la cinta eslogan,
y facilitar su utilizacién en distintas técnicas de
reproduccién. El uso de cada versiéon dependera

Tus suefos son nuestra empresa

de los fondos de color donde se apliquen, buscando Aplica de igual forma para la versién secundaria
el mejor contraste posible, asi como del ndmero Region y para la version en inglés.
de tintas disponibles.

Tus suefos son nuestra empresa

Tus suefios son nuestra empresa Tus suefos son nuestra empresa

Tus suefos son nuestra empresa Tus sueiios son nuestra empresa

Tus suefios son nuestra empresa Tus suefios son nuestra empresa
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